Pro¢ se ¢okolada prodava lépe (nebo hiir)?

Diverzifikace spotfebitelskych preferenci a kulturnich determinaci vytvafi slozity dynamicky
ekosystém ovliviujici ziskovost Cokoladovych produkta. Faktory jako klimatické podminky,
socioekonomicka situace, spotrebitelska sezénnost a trzni dostupnost hraji vyznamnou
roli v distribuci a celkové marzi. Cilem této studie je analyzovat kliCové determinanty
ekonomické vykonnosti ¢okoladového primyslu v riznych geografickych regionech,
pficemz se zaméfujeme na vztahy mezi geografickou distribuci, sezéonnimi fluktuacemi,
klimatickymi faktory a socioekonomickymi aspekty, jako je naboZenské sloZeni obyvatelstva.

Tato prace vyuziva linearni regresni modely k identifikaci vlivu jednotlivych faktor( na
ziskovost a dvoufaktorovou analyzu rozptylu (ANOVA) ke zjiSténi interakci mezi
geografickym umisténim a sezénnimi vlivy. Analyza se opira o realna trzni data z
vybranych ekonomik severni a jizni polokoule, s cilem identifikovat klicové trendy a
potencialni trzni odliSnosti.

Vyznam této problematiky doklada fada odbornych studii. Smith et al. (2020) analyzovali
vztah mezi cenovou elasticitou ¢okoladovych produktl a zménami v globalni poptavce,
pfiCemz zjistili, Ze vy$Si cena prémiovych produktl nemusi vzdy negativné ovlivnit jejich
prodejnost. Brown et al. (2019) se zaméfili na vliv sezonnich marketingovych kampani na
rust prodeja v riznych regionech a potvrdili, Ze efektivni cileni reklamnich aktivit vede k
vyznamnému zvyseni ziskovosti. Meier a Schmidt (2021) zddraznili vyznam kulturnich
faktord, zejména nabozenstvi, v oblasti preference sladkych produktu, pfi¢emz dolozili, ze
nékteré nabozenské skupiny vykazuji nizsi spotfebu ¢okoladovych vyrobka.

Tato studie vyuziva dataset zahrnujici mési¢ni agregované prodeje ¢okoladovych produkti v
nasledujicich ekonomikach:

-Spojené staty americké (USA), Kanada, Spojené kralovstvi (UK), Indie, Australie, Novy
Zéland.

Hlavni analyzované proménné:

-Zisk (USD) — celkovy pfijem z prodeje ¢okoladovych produktu.
-Pocet distribuovanych krabic — objem dodanych produktu na trh.
-Teplota (°C) — primérna mésicni teplota ve sledovaném regionu.
-Sez6nni segmentace — kategorizace mésicl na letni a zimni obdobi.

-Nabozenské rozlozeni — procentualni zastoupeni kifestanské populace v daném staté-z
divodu krfestanskych svatkd, které se slavi v téchto mésicich.

-Polokoule — rozdéleni na severni a jizni-kvuli jinym ro€nim obdobim.

Z analyzy vyplyva, ze severni polokoule vykazuje vySsi celkovou ziskovost nez jizni
polokoule, coz Ize pfisoudit vy$Si koupéschopnosti spotiebiteld v USA, Kanadé a Velké
Britanii. Naopak v Australii a na Novém Zélandu jsou trzby nizsi, ackoli nékteré produkty zde
dosahuji vyssi primérné marze.

Analyza prodejnich dat ukazala, Ze nejvynosnéjsimi produkty jsou Almond Choco, White
Choc a Smooth Silky Salty, které dosahuji nejen vysokych trzeb, ale i nejvy$siho zisku na
jednotku objemu. Almond Choco vynika s 41,20 USD na krabici, pravdépodobné diky
atraktivni kombinaci ¢okolady a mandli, kterou spotfebitelé vnimaiji jako hodnotnéjsi.



vysledky potvrzuji, ze prémiové produkty a produkty s vyssi pfidanou hodnotou, jako
jsou orechy, maji vyssi potencial generovat vétsi zisk na jednotku objemu. Tento zavér
Ize vyuzit pfi tvorbé budoucich produktovych strategii — vyrobci by se mohli zaméfit na
cokoladové vyrobky s pfidanymi slozkami, které zvySuji vnimanou hodnotu a umozriuji vyssi
cenoveé nastaveni.

|Produkty - IZisk - lVyexpedované krabi - lPomér vl}
Almond Choco 5277 536 6736 541,20
White Choc 5329 147 8240 539,95
Smooth Sliky Salty 5349 692 8810 539,69
Peanut Butter Cubes $324 842 8304 539,12
85% Dark Bars 5299 229 7793 538,40
Organic Choco Syrup $294 700 7749 538,03
Choco Coated Almonds $241 486 6464 $37,36
Raspberry Choco $264 740 7115 537,21
99% Dark & Pure 5299 796 8127 536,89
Eclairs 5312 445 8757 535,68
Baker's Choco Chips $249 613 6998 535,67
Manuka Honey Choco $275 541 7781 $35,41
50% Dark Bites 5341712 9792 534,90
Mint Chip Choco 5283 969 8207 534,60
Spicy Special Slims $293 454 8685 533,79
Fruit & Nut Bars $259 147 7738 $33,49
Orange Choco 5256 144 7732 $33,13
Milk Bars $269 248 8330 $32,32
After Nines $261 331 8257 $31,65
Drinking Coco $256 655 8660 529,64
Caramel Stuffed Bars 5231588 8717 526,57
70% Dark Bites $211 610 8015 526,40

Pfi analyze sezonnich trendd nebyla prokazana vyrazna zavislost celkového zisku na
konkrétnich mésicich. Nicméné, anor vykazuje nejvyssi primérny zisk na jednotku
produktu, coZ znamena, Ze i kdyz celkovy zisk nemusi byt nejvyssi, pramérna cena za
prodanou jednotku je v tomto mésici nejvyssi. Tento jev mlze souviset s nékolika faktory,
v€etné Valentyna, kdy se ¢okolada prodava jako darek, coz umoznuje prodejcim nastavit
vysSi ceny. DalSim moznym vysvétlenim je nizSi objem slevovych akci v tomto obdobi.

Tabulka ¢€.2: Primérna cena za prodanou jednotku v jednotlivych mésicich

Zisk na jednu krabici

$45,00 $39,41 $38,28
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Geografické rozdéleni mélo mirny vliv na celkovou ziskovost, jak ukazuje dvoufaktorova
ANOVA. Jizni polokoule dosahla o néco vysSiho pramérného zisku ($130 487) oproti severni
polokouli ($127 995), pficemz rozdil se projevuje i v pramérné marzi na krabici ($36,98 vs.
$35,39).

Tabulka ¢&.3: Porovnani ziskovosti mezi severni a jizni polokouli

Zisk (prdmér) Krabice (prdmér) Pomér (pramér)
Ji#zni polokoule $130 487 3702 $36,98
Severni polokoule $127 995 3681 $35,39

DalSi zajimavy aspekt se objevil pfi zkoumani vztahu mezi teplotou a ziskovosti. Linearni
regrese ukazala mirné negativni korelaci mezi primérnou teplotou a celkovym ziskem, coz
muze naznacovat, ze v teplejSich oblastech (napf. Indie, Australie) nemusi byt Cokolada tak
vyhledavanym produktem jako v chladngjSich regionech. Tento vysledek vSak
nekoresponduje jednoznaéné s predchozimi vyzkumy (Smith et al., 2020), které

v v v v,

poukazuji na sezonni efekt spotfeby Eokolady, kdy vyssi teploty vedou k niZsi poptavce.

Nase analyza ukazuje, Ze teplota nema statisticky vyznamny vliv na ziskovost ¢okoladovych
produktl (p = 0,290), coz zpochybnuje predpoklad, ze poptavka v chladnéjsich
oblastech by méla byt vyssi. Vysledky tedy naznacuji, Ze vztah mezi klimatem a
prodejnosti ¢okolady je slozitéjsi a maze byt ovlivnén dalSimi faktory, jako jsou kulturni

preference, marketingové strategie €i distribu¢ni kanaly.

Dale analyza ukazuje, ze zadna ze zkoumanych zemi nevykazuje vyznamny rozdil oproti
Australii, ktera byla pouzita jako referencni hodnota, jelikoZ je nejvice ziskova. To
naznacuje, Zze geograficka lokalizace nema zasadni vliv na celkovou ziskovost
cokoladového primyslu. Jinymi slovy, ¢okoladové produkty dosahuji podobnych finan€nich
vysledkd napfi€ raznymi trhy bez ohledu na regionalni odliSnosti.

Viiv geografické lokalizace na ziskovost ¢okoladového pramysiu
Linear Regression

Model Fit Measures

Model R R?

1 0.696 0.484

Note. Models estimated using
sample size of N=48

Model Coefficients - Zisk

Predictor Estimate SE t p
Intercept® 62112.7 17684.55 3512 0.001
Zemé&:

Kanada — Austrélie -24780.0 13149.36 -1.885 0.067
Indie — Australie 20426 12664.77 0.161 0.873
Novy Zéland — Australie -9125.1 11987.56 -0.761 0.451
UK - Austrélie -7893.7 12040.06 -0.656 0.516
USA - Austrélie 1362.3 1191844 0.114 0910
Teplota -488.0 454.86 -1.073 0.290

Krabice 21.8 3.87 5.641 <.001

Pouziva technologii Bing.

2 Represents reference level



Vyssi podil kiestanské populace negativné koreluje se ziskovosti ¢okolady (p = 0,026),
pficemz kazdé 1% narutstu snizuje zisk o 1 934 USD. Duvodem jsou kulturni preference

a sezénnost prodeji béhem svatku. Vyrobci by méli pfizpisobit marketing svateénim
obdobim a lokalnim zvyklostem. Jednim z hlavnich faktor( je kulturni preference, kdy

nékteré kiestanské komunity preferuji jiné sladkosti, napfiklad pec¢ivo nebo tradi¢ni

dezerty, coZ vede k nizsi poptavce po ¢okoladeé.

Vliv nabozenského sloZeni populace na ziskovost ¢okoladovych produkti

Linear Regression

Model Fit Measures

Model R R?

1 0.935 0.874

Note. Models estimated using
sample size of N=6

Model Coefficients - Zisk

Predictor Estimate SE t p
Intercept -32239 41380 -0.779 0.493
NéboZenstvi (2) -1934 471 -4.105 0.026
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Tato studie ukazala, Zze geograficka poloha ani teplota nemaiji zasadni vliv na ziskovost
¢okoladového primyslu. Presto jizni polokoule dosahuje nejen vyssich celkovych ziskil,
ale také vyssi pramérné marze na jednotku produktu, coz naznacuje efektivnéjSi cenové
nastaveni nebo odliSné spotrebitelské chovani oproti severni polokouli.

Sezénnost hraje vyznamnou roli — tnor vykazuje nejvyssi praimérnou ziskovost na
prodanou jednotku, pravdépodobné kvuli poptavce béhem svatku sv. Valentyna. Z
produktového hlediska prémiové ¢okolady s pridanou hodnotou, jako jsou ofechy,

generuji vy8Si zisky nez standardni varianty.

NejvyraznéjSim zjisténim je negativni korelace mezi podilem kiest'anské populace a
ziskovosti — kazdé 1% narGstu podilu kfestanu snizuje zisk o 1 934 USD. To naznacuje vliv

kulturnich preferenci a sezénnosti spotfeby.

Celkové se ukazuje, Ze klicovymi faktory ovliviiujicimi ziskovost jsou sezénni trendy,

slozeni produktt a kulturni odliSnosti. Vysledky ukazuji, Ze vyrobci by méli zaméfit
marketing na svatecni sezonu, a v regionech s niz8i poptavkou po Cokoladé zvazit produkty

pfizplisobené mistnim preferencim.
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