SHLUKOVA ANALYZA
PREFEROVANE ATRIBUTY U ZIVOTNIHO PARTNERA

uvoD

V partnerskych vztazich hraje roli mnoho faktorl. Tato studie se zaméfila na hodnoceni a
identifikaci preferovanych psychickych vlastnosti respondentt v partnerskych vztazich. K tomu
byl vytvorfen dotaznik obsahujici pét rlznych vlastnosti: Empatie, Komunikativnost,
Otevienost, Dlvéryhodnost a Flexibilita. Respondenti byli poZzaddni o hodnoceni téchto
vlastnosti na Skdle od 1 do 5, kde 1 znaci, Ze dana vlastnost je pro né nepodstatna, a 5 znaci,
Ze je pro né velmi dllezitd. Nasledné byla provedena shlukova analyza, abychom Iépe
porozuméli preferencim respondentld a identifikovali skupiny s podobnymi preference v
partnerskych vztazich. Tato studie pfindsi nové poznatky o tom, jaké psychické vlastnosti jsou
pro lidi v partnerskych vztazich nejvice cenény a jak se lisi preference mezi rlznymi skupinami
respondentu.

METODOLOGIE

Respondenti byli vyzvani k hodnoceni péti riznych psychickych vlastnosti pomoci skaly od 1
do 5. Pro sbér dat byl vytvoren dotaznik, ktery obsahoval navrhy péti psychickych vlastnosti.
Respondenti mohli kazdou vlastnost ohodnotit pouze jednim cislem od 1 do 5. Celkem se na
prizkumu podilelo 180 respondentt ve véku od 18 do 49 let, z nichz 163 vyplnilo dotaznik. Po
sbéru dat byla provedena shlukova analyza metodami K-prdmérd a hierarchického shlukovani.
Tato analyza umoznila identifikovat skupiny respondentd s podobnymi preferencemi v
partnerskych vztazich.

Shlukova analyza je vhodna pro dany vyzkum z nékolika davod:

e I|dentifikace skupin respondentd: Shlukova analyza umoznuje identifikovat skupiny
respondentu, ktefi sdileji podobné preference v partnerskych vztazich. Tento pfistup
nam pomaha lépe porozumét riznym typum jedincu a jejich prioritam ve vztazich.

e Komplexni pohled na data: Vzhledem k tomu, Ze nas vyzkum zahrnuje hodnoceni péti
raznych atributl a psychickych vlastnosti, shlukova analyza poskytuje efektivni nastroj
pro zpracovani a porozuméni slozitym datdm. Timto zplsobem lépe identifikujeme
vzory a vztahy mezi jednotlivymi vlastnostmi.

e \VWyhodnoceni vicerozmérnych dat: Shlukova analyza je idealni pro vyhodnoceni
vicerozmérnych dat, jako jsou data z dotaznik(, kterd zahrnuji hodnoceni vice
proménnych nebo aspektl. V nasem vyzkumu zahrnuje dotaznik hodnoceni péti
rdznych aspektl vSimavosti, coZz odpovida rozmanitosti dat.



e Objektivni klasifikace: Shlukova analyza poskytuje objektivni metodiku pro klasifikaci
respondentld do skupin na zakladé jejich preferenci v partnerskych vztazich. Timto
zpusobem minimalizujeme subjektivni interpretaci a dosahujeme statisticky
podloZenych zavéru.

Celkové lze fici, Ze shlukova analyza je vhodnym ndstrojem pro identifikaci a porozuméni
rdznym typUm jedincl a jejich preferencim v partnerskych vztazich na zakladé hodnoceni
psychickych vlastnosti (Hair & Anderson, 2018; Vehkalahti & Everitt 2019).

VYSLEDKY

Prdmérné hodnoceni jednotlivych psychickych vlastnosti ukazalo, Ze nejvice cenénou vlastnosti
byla emocni zralost, nasledovana komunikativnosti a spokojenosti v oblasti sexu.

Prdmérné hodnoceni:

e Materidlni zabezpeceni: 2,7
e Komunikativnost: 2,8

e Starostlivost: 2,3

e Dobry milenec: 2,9

e Emocnizralost: 4,3

Shlukova analyza identifikovala tfi skupiny respondentd s odlisSnymi preferencemi. VSechny
skupiny uprednostriovaly emocni zralost, ale liSily se v preferencich dalSich vlastnosti. Skupina
¢. 1 (modra linie) vénovala vétsi pozornost spokojenosti v oblasti sexu, zatimco skupina ¢. 2
(Cervena linie) preferovala materialni zabezpeceni a starostlivost partnera. Skupina €. 3 (zelena
linie) vykazovala vysoké hodnoceni u komunikativnosti partnera.
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ZAVER

Shlukova analyza je cennym nastrojem pro identifikaci preferenci v partnerskych vztazich a
porozuméni rozmanitosti téchto preferenci mezi riznymi skupinami respondentt. Tato studie
pfispiva k lepSimu porozuméni tomu, co lidé ve svych partnerech hledaji, a mlze poskytnout
uzite¢né poznatky pro rozvoj osobnich vztah( a partnerského poradenstvi.
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