SKALA ZODPOVEDNEHO CHOVANI
K PRIRODE A JEJI VZTAH K VEKU?

Zodpovédnost je moZné chdpat jako zdroj sily, kterou mohu ovlivnit svou situaci, a integrity, zda je
chovéni jedince v souladu s jeho hodnotami (Kofman, 2010). Skala zodpovédného chovani méla pvodné
mérit pét faktord, ale po faktorové analyze se autofi priklonili nasledujicim ctyfem faktorlm: Aktivita,
Misto kontroly, Finance, Zisk (osobni prospéch). Tyto 4 faktory dohromady vysvétluji 44% rozptylu.

Méreni probéhlo na 458 osobach. Z toho 350 Zen a 108 muzl. Vékovy pramér 38 let, median 33
let. Nejmladsimu respondentovi bylo 19 let a nejstarSimu 84 let.

Graf 1: Krabicovy graf rozdéleni respondent(l podle véku.
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Z hlediska véku byla data vyrazné zeSikmend. ZeSikmeni ma hodnotu 1,33. Pokud rozdélime
soubor podle medianu véku, ziskdame dvé priblizné stejné velké skupiny. Skupina mladsich respondentt
ve véku do 33 let obsahuje 207 respondentl a skupina 33 let a vy$ obsahuje 251 respondentd. Prvni
skupinu bychom si mohli oznacit jako generaci Z. Generace Z je spolecné oznaceni pro skupinu lidi
narozenych zhruba od poloviny 90. let 20. stoleti. Tato skupina osob je také oznacovana jako internetova
generace, generace 21. stoleti (Vesela & Severova, 2021).

PFimo se nabizelo, porovnat zodpovédné chovani k pfirodé generace Z vici zbytku souboru, tedy
ostatnim generacim. Zda se néjak nova generace vyrazné odlisuje.

Vék je nezavisla proménna, nijak s ni nemanipulujeme. Ve skale jsme identifikovali 4 hlavni
faktory. Pro porovnani nezdvisle proménnych (typicky pohlavi, nebo véku) vici zavislym se vyuZiva
MANOVA (Multivariate Analysis of Variance).

Manova je ptipad ANOVY s vice zavislymi intervalovymi proménnymi. Posuzujeme vliv nezdvisle
proménnych na linedrni kombinaci zavisle proménnych. Bere v uvahu nejen vysvétleny rozptyl,
ale i kovarianci mezi zavisle proménnymi. Oproti sérii ANOV ma vyhodu v tom, Ze kontroluje narUst rizika
chyby prvniho typu (Serek & Jezek, 2018).

Do vypoctu je moZné pfidat kovaridt, ktery slouzi k eliminaci vlivu dalsi nezavislé proménné.
Odebereme jim &ast nevysvétlené variability zavisle promé&nné. Zvyiuje se tak sila testu (Serek & Jezek,
2018). V nasem pripadé je kovariatem pohlavi, proto bychom méli metodu spiSe oznacit za Linearni model
s vice nezavisle proménnymi, zkracené MANKOVA.

Nezavislé proménné jsou vék a pohlavi respondentl. Zavislé jsou odpovédi na otazky bodované
na Skale Likertova typu. Nasledné rozdélené na 4 faktory: Finance, Lenost vs. Aktivita, Misto kontroly



a Osobni zisk. Faktorem vysvétlujicim nejvétsi ¢ast rozptylu bylo Misto kontroly.

Vypocet byl proveden v programu Statistica. Postup vypoétu MANOVY v programu Statistica:
Vicerozmérné modely —> Obecné linedrni modely —> Obecné linedrni modely. Proménné zvolené: zavisle
—> 4 faktory; Kategorie nezavisle proménnych —> dvé vékové skupiny; spojitd nezavislda proménnad ->
pohlavi.

Tabulka 1: Vysledek Wilksova testu

Efekt Wilksuv test F p
Pohlavi 0,95 5,36 0,000
Vék (2 skupiny) 0,96 4,99 0,001

Vysledek Wilksova testu ukazuje na statistickou vyznamnost jak v rozdilu mezi pohlavim, tak mezi
vékovymi skupinami. Proto pfistoupime k Hotellingové testu. Jedna se o vicerozmérny test, ktery ndm
zodpovi otdzku, mezi kterymi faktory Skaly zodpovédného chovani k prirodé se vékové skupiny statisticky
lisi.

Tabulka 2: Vysledek Hotellingova testu pro faktor Financi

Primér skup. 1 Pramér skup. 2 (vék t-value Hotelling F p
(vék 19-32) 33 a vice) T
15,32 16,11 -3,46 19,64 4,88 0,00

Rozdil mezi profily generace Z a zbytkem populace je vyznamny pouze u faktoru Financi. A to tak,
Ze Generace Zje méné Setfiva neZ zbytek starSich respondent(l. Nize se miZeme podivat na polozky
(otazky), které faktor nejvice syti. Faktor financi je patrny predevsim v otazce Cislo 20, 8 a 12.

Tabulka 3: Znéni otazek faktoru Financi

Cislo otazky  Znéni otazky
v dotazniku

20 Pri vybéru lednicky je pro mé dlleZitéjsi cena neZ energeticka trida.

5 Kdybych vidél nékoho zakladat ¢ernou skladku, urcité proti tomu néco podniknu.

8 Podporuji lov velryb a rybolov v ocednech. Ryby jsou tu preci pro nasi obzivu.

12 Farmarské trhy nenavstévuiji, jelikoz potraviny nakupuji radéji v pohodli supermarketu.
19 Kdybych se nebal, Ze mé okoli odsoudi, tak netfidim odpad vibec.

Jak si to vysvétlit? Z prizkumu poradenské spole¢nosti Deloitte vyplyva, Ze generace Z pocituje
za neredlné, Ze by v zZivoté dosahly financné na vlastni bydleni, nebo jiné financni cile. Soucasné vice
prozivaji ekologické zmény a boji se dopadll globalniho oteplovani na existenci lidstva. Proto se misto
k sporfeni penéz uchyluji k ndkupdm luxusniho zboZzi a okamzitého uspokojeni v podobé zazitk(, jidla
a podobné. Maji pocit, Ze se jim Setfit nevyplati (Wolf, 2024).

! Data a dalsi informace o této zpravé jsou dostupné na adrese https://dostal.vyzkum-
psychologie.cz/stat4?i=193.
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